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1. Общие положения

1.1. Открытый молодёжный фестиваль социальной рекламы ART.START (далее Фестиваль) проводится Московской финансово-юридической академией (далее МФЮА) при поддержке Комитета рекламы, информации и оформления города Москвы (далее Комитет рекламы).

1.2. Количество участников и представленных проектов не ограничено. 

1.3. Тематика фестиваля ( «Вся правда о проблемах молодёжи».  Ежегодно перечень тем конкурсных работ пополняется, о чём дополнительно сообщается в информационных письмах. Материалы, присланные на фестиваль, не возвращаются. Права авторов соблюдаются в соответствии с действующим законодательством.

1.4. Организаторы фестиваля оставляют за собой право использовать работы в некоммерческих целях (репродуцировать работы в методических и информационных изданиях, каталогах, для трансляции по телевидению; использовать работы (полностью или частично) в учебных целях) в случаях и порядке, предусмотренном законодательством об авторском праве. 

2. Цели и задачи фестиваля

2.1. Целями проведения фестиваля являются:
· раскрытие творческого потенциала молодых талантов  в сфере визуальных коммуникаций;
· поощрение авторов, предложивших  новые, нестандартные, эффективные идеи в рекламных носителях;
· налаживание диалога по темам, связанным с социальной работой (между специалистами в области графического и информационного дизайна, рекламы, public relations, а также смежных профессиональных областей);
· выработка национальных приоритетов социального рекламирования и одновременно выявление общих тенденций в освещении социальных проблем в разных странах средствами социальной рекламы;
· поддержание и развитие профессионализма специалистов, чья деятельность в той или иной степени связана с социальной рекламной коммуникацией.
2.2. Задачи фестиваля:

· вызвать интерес и стимулировать творческую активность молодежи по отношению к социальным проблемам; 

· сформировать потребность в творческой деятельности в области  социальной рекламы;

· предоставить информацию о возможностях и перспективах молодежной социальной рекламы в России.
3. Содержание
3.1. При разработке проекта социальной рекламы приоритетной  считается ориентация на общечеловеческие ценности; также необходимо руководствоваться идеей привлечения к рекламной работе широких слоев населения или определенной социальной группы, стремиться к понятному, выразительному и оригинальному воплощению замысла;

3.2. Требования к содержанию конкурсных работ: 

· сведения, содержащиеся в представленных на конкурс материалах, должны быть достоверными;
· нежелательно использование изобразительных штампов (перечеркнутых сигарет, шприцев, бутылок и др.); 

· изображение должно быть достаточно красочным, нести позитивный заряд.

3.3. Заявки на участие в фестивале принимаются до 10 марта 2008г. Все конкурсные материалы, оформленные в соответствии с требованиями данного Положения, также принимаются до 10 марта 2008г.;

3.4. Работы, присланные на фестиваль, рассматриваются членами жюри в период с 10-го по 31-ое марта. Награждение победителей состоится 25 апреля 2008г.; 

3.5. В конкурсе определяются 27 победителей (7 ( в основных номинациях, 17 ( в дополнительных номинациях и 2 ( во всех номинациях; один победитель получит Приз Ректора МФЮА).

4. Финансирование

4.1 . Финансирование Фестиваля осуществляется за счет средств Московской финансово-юридической академии;

5. Оргкомитет

5.1. Организацию, проведение и подведение итогов фестиваля осуществляет  организационный комитет Фестиваля.

5.2. Организационный комитет возглавляет председатель, в состав оргкомитета  входят:
· члены оргкомитета Фестиваля; 

· дизайнеры, художники ведущих рекламных агентств России;
· сотрудники общественных организаций.

5.3. Организационный комитет:
· проводит отбор конкурсных работ;
· вносит предложения о дополнительных формах поощрения участников Фестиваля;

· определяет порядок проведения Церемонии награждения победителей Фестиваля;
· предоставляет информацию о ходе проведения Фестиваля в средства массовой информации, а так же в вузы, колледжи;

· привлекает дополнительные источники для финансирования Фестиваля.

6. Участники

6.1. В Фестивале могут  участвовать все  желающие (студенты любых факультетов и специальностей; молодежь до 30-ти лет).

7. Организаторы

7.1. Организаторы Фестиваля: 
· Московская финансово-юридическая академия;
· Комитет рекламы, информации и оформления города Москвы.

8. Порядок участия в Фестивале
8.1.  Заявка на участие в Фестивале оформляется по форме, указанной в   Приложении №1; 

8.2. На Фестиваль предоставляется распечатанный вариант конкурсной работы  в цветном исполнении (формат А3) с приложением на электронном носителе, запечатанный в конверт (в полный пакет рекламного проекта должны входить рекламные материалы, разработанные с учетом дальнейшего их воплощения на различных рекламных носителях, и пояснительная записка (не более 2-х машинописных страниц);

8.3. Доставка работ в оргкомитет Фестиваля осуществляется следующими способами:

· Почтовой пересылкой на адрес оргкомитета Фестиваля: 109316, г. Москва, метро «Волгоградский проспект», Волгоградский проспект, д. 32, стр. 3; Учебный корпус Московской финансово-юридической академии, каб. 212.

· Пересылкой на электронную почту оргкомитета Фестиваля:  artstart.info@gmail.ru (размер одного письма не должен превышать 10мб) с копией письма на электронную почту artstart.info2008@gmail.com. 

· автор может лично привезти работу в штаб оргкомитета Фестиваля;

8.4. Проекты, не отвечающие требованиям Фестиваля по своему информационному и техническому составу, а также проекты, представленные позже указанного срока, к участию в Фестивале не допускаются; 

8.5. Для участия в Фестивале принимаются работы авторов или авторских коллективов, образовательных учреждений, общественных и молодежных организаций; 

8.6. Критерии оценки конкурсных работ: 

· Доступность понимания и восприятия основной идеи работы;

· Выразительность идеи и неординарность раскрытия темы;

· Лаконичность и изобразительность приемов;

· Оригинальность графического решения;

· Художественное исполнение работ, уровень владения графическими программами.

9.Подведение итогов

9.1. Все работы, присланные на Фестиваль, оцениваются независимыми экспертами: художниками-дизайнерами, членами оргкомитета МФЮА и сотрудниками общественных организаций.

9.2. Награды за призовые места: 

· Всем участникам Фестиваля вручаются памятные призы;

· Победители получают диплом, ценный приз (по номинациям). Лучшие  работы будут размещены на рекламных носителях г. Москвы;
9.3.Информация об итогах конкурса будет опубликована в федеральных средствах массовой информации.  

10. Координаты
10.1. Сроки приёма и регистрации работ: с 10 января до 10 марта 2008 года. 
Штаб оргкомитета Фестиваля расположен по адресу: 109316, г. Москва, метро «Волгоградский проспект», Волгоградский проспект, д. 32, стр. 3, Учебный корпус Московской финансово-юридической академии, каб. 212.
      Координаторы Фестиваля:

      Тверикина Алина   моб.: 8 926 221 34 28
      Докторова Александра   моб.: 8 926 577 35 59 

Приложение №1

ЗАЯВКА

на участие 
в Открытом молодёжном фестивале социальной рекламы «ART.START»
	Имя:


	

	Фамилия:


	

	Возраст:


	

	Название учебного заведения:


	

	Курс:


	

	Специализация:


	

	Место работы


	

	Специальность


	

	ИНФОРМАЦИЯ О КОНКУРСНОЙ РАБОТЕ

	Номинация/подноминация конкурсной работы (код номинации/подноминации):


	

	Название конкурсной работы:


	

	Контактный телефон:


	

	Почтовый адрес и E-mail (электронная почта)


	

	Вы первый раз участвуете в фестивале «Art.Start»?


	  ДА                НЕТ  

	Откуда Вы узнали о фестивале?


	


* Все поля обязательны для заполнения.

Приложение №2

Пояснительная записка

Технические требования к конкурсным работам: 

На каждую работу в любой номинации и подноминации должна быть заполнена заявка установленного образца.

Требования к работам в номинациях:

Наружная реклама

На Фестиваль должен быть предоставлен макет работы с расширением .jpg. (дополнительно: Оргкомитет Фестиваля оставляет за собой право запросить у авторов копии оригинал-макетов конкурсных работ в натуральную величину).
Требования к экранным версиям файлов: формат JPEG 150dpi, 30 cm по широкой стороне, цветовая модель RGB. Ограничения по весу - 2 Мб.

Файлы необходимо присылать на рабочий e-mail Фестиваля artstart.info2008@gmail.com, с копией на адрес artstart.info@gmail.com.
Если работа сделана как графический оригинал, необходимо прислать ее по почте на официальный почтовый адрес фестиваля не позднее 10 марта 2008 года. Участники должны принимать во внимание сроки доставки корреспонденции по почте. Материалы, поступившие в Оргкомитет Фестиваля позднее 10 марта 2008 года, не рассматриваются.
Печатная реклама

На фестиваль должен быть предоставлен макет с расширением .jpg. (дополнительно: Оргкомитет Фестиваля оставляет за собой право запросить у авторов копии оригинал-макетов конкурсных работ в натуральную величину).
Требования к экранным версиям файлов: формат JPEG 150dpi, 30 cm по широкой стороне, цветовая модель RGB. Ограничения по весу - 2 Мб.

Файлы необходимо присылать на рабочий e-mail Фестиваля artstart.info2008@gmail.com, с копией на адрес artstart.info@gmail.com.
Если работа сделана как графический оригинал, необходимо прислать ее по почте на официальный почтовый адрес фестиваля не позднее 10 марта 2008 года. Участники должны принимать во внимание сроки доставки корреспонденции по почте. Материалы, поступившие в Оргкомитет Фестиваля позднее 10 марта 2008 года, не рассматриваются.
Видеореклама
– Телереклама
К конкурсу допускаются видеоролики с хронометражем не более 60-ти секунд. ТВ-работы принимаются в формате avi, .mpg, разрешение 640х480, звук 44 100Hz Stereo.

– Заставка перед телепрограммой
К конкурсу допускаются видеоролики с хронометражем не более 20-ти секунд. ТВ-работы принимаются в формате avi, .mpg, разрешение 640х480, звук 44 100Hz Stereo.

Аудиореклама

– Аудио SPOT
К конкурсу допускаются аудиоролики с хронометражем не более 30-ти секунд. Ролики принимаются в формате .mp3. Звук Stereo
– Заставка перед радиопрограммой
К конкурсу допускаются аудиоролики с хронометражем не более 10-ти секунд. Ролики принимаются в формате .mp3. Звук Stereo
Internet-реклама

– Сайт
Для участия в конкурсе допускаются сайты, разработанные с применением любых web-технологий.
К работе должен прилагаться текстовый файл с кратким описанием идеи и функциональной насыщенности сайта.
Варианты предоставления работ: 1) размещение конкурсной работы на www-адресе в сети Интернет (в этом случае следует указать точный адрес сайта); 
2) пересылка конкурсной работы в виде .rar архива (в случае, если сайт разработан с помощью языка программирования .html); 
3) пересылка презентации конкурсной работы с описанием сайта и .jpg фотографиями страниц.
– Графический web-баннер
Для участия в конкурсе принимаются баннеры различного размера. Размер баннера не более 500 килобайт. Баннеры могут иметь различные форматы: jpg, .gif (статистический и динамический), flash.

– Казуальная игра
Размер файла работы не должен превышать десяти (10) мегабайт. Игра может быть написана с применением любых языков программирования: C++, Java, Flash и т.п.

Социальная рекламная кампания

К участию в конкурсе допускается работа, представленная в двух форматах. 

1) Текстовый файл, содержащий концепцию социальной рекламной кампании. В него входят разделы: титульный лист, содержание, введение (1 страница), цели и задачи, краткое изложение концепции разработанной кампании (до 5-ти страниц), сроки проведения, примерный бюджет.
2) Презентационный файл может быть разработан в программе PowerPoint или Adobe Reader (.PDF). Данный файл содержит информацию об основных элементах рекламной кампании, а также визуальной части концепции.

Дополнительное условие: К участию в конкурсе допускаются социальные проекты, которые ещё не получили реализацию на практике.

Публикация на социальную тему

· К конкурсу допускаются: опубликованные и неопубликованные статьи, очерки, рассказы, освещающие социальные проблемы современного российского общества;

· Если к конкурсному материалу прилагаются фотографии или рисунки, необходимо указать их автора;

· Конкурсные публикации принимаются одновременно на двух носителях: в распечатанном виде на бумаге формата А-4, на носителе CD (-R-RW);

· На носителе должны быть указаны: ФИО участника, наименование работы, название номинации, а также сведения о размещении работы в печатном СМИ, если публикация статьи, очерка или рассказа ранее имела место (название издания, дата публикации, раздел/рубрика);

· Также можно переслать работу на электронную почту фестиваля artstart.info@gmail.com, с копией письма на электронный адрес artstart.info2008@gmail.com;
Приложение №3

Пояснительная записка
Номинации и подноминации:

Наружная реклама

Биллборд (billboard) – уличный  рекламный  щит. Стандартный  размер в России  – 6 х 3м. Как правило, такие щиты размещены на земле на специальных опорах, хотя они могут быть прикреплены к стене или забору. 
Плакат – красочное рекламное изображение среднего и большого формата, напечатанное на бумаге и предназначенное для демонстрации в больших помещениях или на улицах. 
Печатная реклама

Листовка – бумажный лист, как правило формата А4, запечатанный с одной или обеих сторон, в одну или несколько красок, рекламного или информационного содержания.  
Модуль в газете или журнале – определенные размеры графической рекламы для публикации в прессе. Варианты размеров модуля: 2\1, полоса, 1\2, 1\4 и т.п. Чёрно-белый модуль изготавливается для его размещения в газете, цветной – в журнале.
Календарь – периодическое справочное издание, содержащее последовательный перечень дней, недель, месяцев конкретного года, а также другие сведения различного характера. 
Видеореклама

Телевизионный ролик – рекламный видеоролик продолжительностью от нескольких секунд до двух – трёх минут, демонстрируемый по телевидению. 
Заставка перед телепрограммой – транслируемые в сопровождении дикторского текста и музыки различные неподвижные рисованные или фотографические рекламные сюжеты, которые транслируются в эфире непосредственно перед телевизионной передачей. 
Аудиореклама

Аудио SPOT – звуковая реклама (реклама на радио, аудиореклама в общественном транспорте и т.п.). Данный термин используют, когда хотят подчеркнуть, что отсутствуют визуальные средства воздействия на потребителя.
Заставка перед радиопрограммой – отличается от звуковой рекламы в первую очередь хронометражем и подачей информации. Основная цель такой рекламы – не информирование потребителя, а имидж-реклама ценностей и принципов, распространяемых на аудиторию.
Internet-реклама
Сайт. Российское законодательство не дает легального определения понятия «сайт» («сайт в сети Интернет»). Обычно сайтом называют совокупность информации, размещаемой в сети Интернет. Каждый сайт имеет свой адрес, владельца и состоит из веб-страниц, которые воспринимаются как единое целое.
Графический web-баннер – в сети Интернет графическое изображение рекламного характера, являющееся гиперссылкой на веб-страницу с расширенным описанием продукта или услуги. Баннеры размещают на веб-страницах, для привлечения посетителей (заинтересованных лиц) или для формирования имиджа.
Казуальная игра – компьютерная игра для широкого круга пользователей. Такие игры, как правило, обладают достаточно простыми правилами и рассчитаны на средний уровень владения ПК. Многие мини-игры обладают яркой привлекательной графикой, как правило, в них  мало текста. 
Социальная рекламная кампания
Социальная рекламная кампания – комплекс проводимых в определенный период организационно-технических мероприятий в рамках единой программы по достижению определенной рекламной цели.
Публикация на социальную тему
Проблемная статья – жанр журналистики, в котором автор ставит задачу исследовать проблемные ситуации, процессы, явления, прежде всего с точки зрения закономерностей, лежащих в их основе.
Очерк – документально-публицистический жанр, содержащий описание, изложение, исследование какого-либо вопроса. Очерки дают общее представление о рассматриваемой проблеме.
Рассказ – малая эпическая жанровая форма, небольшое по объёму изображённых явлений прозаическое произведение. Как правило, основная идея рассказа связана с его финалом, в котором может содержаться развязка или эмоциональный вопрос (дилемма). Иногда концовка рассказа может не разрешать конфликт, а, напротив,  лишь подчёркивать его неразрешимость. 
Приложение №4
Тематика фестиваля: «Вся правда о проблемах молодёжи»

Алкоголизм – хроническое (неизлечимое), прогрессирующее, смертельное заболевание, затрагивающее и разрушающее все сферы человеческой жизни – физическую, духовную и социальную.

Наркомания – резко выраженное влечение к наркотическим веществам, вызывающим у человека ложное ощущение благополучия, веселья, опьянения, наркотического сна. Наркомания сопровождается тяжёлыми нарушениями физических и психических функций, приводящих к деградации личности и различным формам отклоняющегося поведения.

СПИД, ВИЧ – вирус иммунодефицита человека.  Вирус живёт только в организме человека и при попадании на открытый воздух погибает в течение нескольких минут.

Самоубийство – уничтожение самого себя в результате собственных действий.

Образование –  духовный облик человека, который складывается под влиянием моральных и духовных ценностей, составляющих достояние его культурного круга, а также процесс воспитания, самовоспитания, влияния, шлифовки, т.е. процесс формирования облика человека.

Демография – (семья, здоровье нации, здоровье детей, смертность детей).
Лудомания – чрезмерное увлечение азартными и компьютерными играми. В настоящее время лудомания – проблема, воспринимаемая как серьёзная угроза психическому здоровью населения.

Национализм – идеология и политика, трактующие нацию как основу самостоятельного государства и высшую форму общественного единства. Гипертрофированная форма национального сознания, провозглашающая идеи национальной исключительности, замкнутости.

Дискриминация – ограничение прав части населения по определённому признаку.

Толерантность – готовность благосклонно признавать, принимать поведение, убеждения и взгляды других людей, которые отличаются от собственных. При этом даже в том случае, когда эти убеждения/взгляды тобою не разделяются и не одобряются.

Смертность в ДТП – каждый год на дорогах России погибает более 800 тыс. человек. Среди них 20% детей. ДТП –  транспортная авария, возникшая в процессе дорожного движения с участием транспортного средства и повлекшая за собой гибель людей и/или причинение им тяжелых телесных повреждений, повреждения транспортных средств, дорог, сооружений, грузов или иной материальный ущерб.

Популяризация чтения книг - специальная тема, курируемая издательством «Дрофа» - Партнером фестиваля «ART.START»
Молодёжная жилищная проблема

Проблема трудоустройства молодёжи

Проблемы молодой семьи
Свободная тема
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